R
R h

Syl
T AN

R o

N L [
A el
E

i

.

o

=5

. e

| i

A (A
&

-

CONGRESSO DE CULTURA

E EDUCACAO PARA A INTEGRACAO
DA AMERICA LATINA

Semeando Novos Rumos

www.cepial.org.br
15 a 20 de julho de 2012
Curitiba - Brasil




ANAIS

+ 111 CEPIAL

CONGRESSO DE CULTURA
E EDUCACAO PARA A INTEGRACAO
DA AMERICA LATINA

Semeando Novos Rumos

Eixos Tematicos:

1. INTEGRACAO DAS SOCIEDADES NA AMERICA LATINA

2. EDUCACAO PARA O DESENVOLVIMENTO LATINO-AMERICANO:
SUAS MULTIPLAS FACES

3. PARTICIPACAO: DIREITOS HUMANOS, POLITICA E CIDADANIA

4. CULTURAE IDENTIDADE NA AMERICA LATINA

5. MEIO-AMBIENTE: QUALIDADE, CONDICOES ESITUACOES DEVIDA

6. CIENCIAETECNOLOGIA: PRODUCAO, DIFUSAO E APROPRIACAO

7. POLITICAS PUBLICAS PARA O DESENVOLVIMENTO SOCIAL

8. MIGRACOES NO CONTEXTO ATUAL: DA AUSENCIA DE POLITICAS
AS REAIS NECESSIDADES DOS MIGRANTES

9.MIDIA, NOVAS TECNOLOGIAS ECOMUNICACAO

www.cepial.org.br
15 a 20 de julho 2012
Curitiba - Brasil







Iy N 1.0 | 1.d |

4. CULTURA E IDENTIDADE NA AMERICA LATINA

MR4.1. Sociedade e Cultura de Fronteira
EMENTA

Esta mesa propde-se a discutir fronteiras no Prata, contemplando diferentes temporalidades e espacialidades com enfoques voltados aos guaranis, as
missdes jesuiticas, aos migrantes dos séculos XIX e XX e as ideologias nacionalistas e de integracéo. Poderéo ser trazidos ao debate estudos e
reflexdes que apontam para relagdes sociais transfronteirgas, para vivéncias a margem das intencionalidades oficiais e de discursos hegeménicos. A
composi¢éo da mesa proposta atentou para a insercao interinstitucional, para a interdisciplinaridade e vinculos com programas de pés-graduacao que
trabalham com fronteiras.

Coordenador: Valdir Gregory — Universidade Estadual do Oeste do Parana (UNIOESTE - BRASIL)
Carmen Curbelo: Universidad de la Republica Uruguay - (UDELAR - URUGUAY)

Erneldo Schallenberger — Universidade Estadual do Oeste do Parana (UNIOESTE — BRASIL)
Jones Dari Goeter: Universidade Federal da Grande Dourados - (UFGD - BRASIL)

Ricardo Carlos Abinzano: Universidad Autbnoma de Misiones — (ARGENTINA)

RESUMOS APROVADOS

PATRIMONIO CULTURAL IMATERIAL LATINO-AMERICANO: O TRADICIONALISMO E A IDENTIDADE GAUCHA (autor(es/as): Ana Carolina
Rios Gomes)

O RAP ENTRE FRONTEIRAS: PRATICAS ESTETICO-MUSICAIS LATINO AMERICANAS (autor(es/as): Angela Maria de Souza)
REMANESCENTES DAS REDUGCOES JESUITICAS DE NOSSA SENHORA LORETO E SANTO INACIO MINI NA PROVINCIA DO GUAIRA-
1608-1639 (autor(es/as): BERENICE SCHELBAUER DO PRADO)

O CIRCUITO ROCKEIRO NA TRIPLICE FRONTEIRA (autor(es/as): Franciele Cristina Neves)

A SOCIEDADE DE CONSUMO: ANALISES NA FRONTEIRA ENTRE BRASIL E PARAGUAI (autor(es/as): Luana Caroline Kiinast Polon)
Cortando a cerca: uma escola do campo frente a multiculturalidade contemporanea (autor(es/as): Lydia Maria Assis Brasil Valentini
Movimento Hip-Hop como manifestagao cultural: Uma analise do |éxico de letras de rap em Foz do Iguagu. (autor(es/as): RONALDO SILVA)
INTEGRALIZACAO LATINOAMERICANA: AFIRMACAO CULTURAL OU JOGADA IMPERALISTA? (autor(es/as): Victor Alves Pereira)
Sankofa- Abaeté: Construindo diretrizes, resgatando nossas raizes (autor(es/as): Vilisa Rudenco Gomes)

SAUDE SEM FRONTEIRAS - REDE BINACIONAL DE SAUDE NA FRONTEIRA BRASIL-URUGUAI (autor(es/as): Daniela da Rosa Curcio et
alii.)

MR4.2. Apropriacao, Usos do Territorio e Praticas Sociais Diferenciadas
EMENTA

Os trabalhos da presente mesa circunscrevem-se as pesquisas que vém sendo desenvolvidas pelos participantes, que tém como referéncia diferentes
sujeitos (quebradeiras de coco babagu, quilombolas, ribeirinhos e trabalhadores rurais dentre outros) e praticas sociais, em distintos contextos. Os
trabalhos explicitam diversos aspectos da problematica relativa a organizacéo, apropria¢éo e uso do territério. O fio condutor das reflexdes esta referido
as diferentes formas e estratégias utilizadas por esses sujeitos face as definicdes e redefinigdes recentes do territorio.

Coordenador: Joaquim Shiraishi Neto: Universidade estadual do Amazonas - (UEA - BRASIL)
Luis Fernando Cardoso e Cardoso: Universidade Federal do Para - (UFPA - BRASIL)
Rosirene Martins Lima: Universidade estadual do Maranhao - (UEMA - BRASIL)

Ana PaulinaAguiar Soares: Universidade estadual do Amazonas — (UEA-BRASIL)

MEMQRIAS DA GUERRA DO CONTESTADO- A CULTURA POPULAR ATRAVES DA RELIGIOSIDADE NO MONGE JOAO MARIA DE JESUS EM
MARILANDIADO SUL. (autor(es/as): Bruno Augusto Florentino)

DESENVOLVIMENTO TERRITORIAL E SUA INTERFACE NOS ASSENTAMENTOS RURAIS DO MUNICIPIO DE ROSANA-SP (autor(es/as):
CLEDIANE NASCIMENTO SANTOS)

REFLEXOES ENTRE A MANUTENGCAO DAS IDENTIFICACOES RURAIS E A INFLUENCIA DAS MODERNIDADES NA VILA DO DISTRITO DE
GUARAGI - PONTAGROSSA (PR) (autor(es/as): FABELIS MANFRON PRETTO)

INDIOS, TAPUIOS E “CABOCOS”. CULTURAS E IDENTIDADES MARGINAIS NA MANAUS DE ONTEM E HOJE. (autor(es/as): PAULO
MARREIRO DOS SANTOS JUNIOR)

TOPOFILIA & TOPOFOBIA — TOPOCIDIO & TOPO-REABILITACAO: A MERCANTILIZACAO DA CULTURA EXPRESSA NO PATRIMONIO
HISTORICOARQUITETONICO E URBANISTICO DE DIAMANTINA-MG (autor(es/as): RAHYAN DE CARVALHO ALVES)

ARELAGAO SER HUMANO/ NATUREZA—REFLEXOES APARTIR DE UM ESTUDO DE CASO. (autor(es/as): ROSANA BARROSO MIRANDA).

MRA4.3. Territorios, Memorias e Identidades latino-americanas

As ciéncias humanas e em especial as sociais desenvolveram no século XX teorias e metodologias para compreender e explicar como se elaboraram
concepcdes de territérios, memoérias e identidades, sobretudo na produgdo intelectual latino-americana. Atualmente,os estudos de carater
socioambiental contribuem sobremaneira com esses avancos, especialmente se forem considerados os aportes da antropologia, da geografia cultural,
da historia, da psicologia social e da sociologia. Além de localizar esses avancos, é fundamental trazer para o debate os resultados das pesquisas
realizadas com esses multiplos enfoques entre as dimensdes da natureza e da sociedade

Coordenacao: Salete Kozel — Universidade Federal do Parana - (UFPR—BRASIL)

Maria Geralda de Aimeida: Instituto de Estudos Socioambientais da Universidade de Goias - (IESA/UFG—BRASIL)
Alvaro Luiz Heidrich: Universidade Federal do rio Grande do Sul— (UFRGS — BRASIL)

Sandra Valeska Fernandez Castillo: Universidad de Concepcion - (CHILE)

Alicia M. Lindon Villoria: Universidad Autébnoma Metropolitana - (UAM —-MEXICO)
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4. CULTURA E IDENTIDADE NA AMERICA LATINA

“OUTROS” IMAGINADOS: AS REPRESENTACOES DOS CIDADAOS LATINO-AMERICANOS SOBRE AS CIDADES PROXIMAS E DISTANTES
(autor(es/as): carla beatriz santos menegaz)

100 Anos de Historia: Alguns Elementos Formadores da Identidade Cultural do Territério do Contestado (autor(es/as): FLAVIA ALBERTINA
PACHECO LEDUR)

Guimaraes Rosa no labirinto chamado América Latina (autor(es/as): iolanda cristina dos santos)

Los lugares de Memoria como lugares de Aprendizaje, tres estudios de caso: Santiago de Chile y Medellin-Colombia” (autor(es/as): Karen
Andrea Vasquez Puerta) ’

A FESTA KALUNGA DE NOSSA SENHORA DE APARECIDA: IDENTIDADE TERRITORIAL E REAPROXIMACAOQ ETNICA ( autor(es/as): Luana
Nunes Martins de Lima) ’

REPRESENTACOES ESPACIAIS E SIMBOLICAS: AS IDENTIDADES DAS FESTAS DO BOI-A-SERRA NO CENTRO-OESTE BRASILEIRO
(autor(es/as): Maisa Franga Teixeira)

A construgéo do Patriménio Cultural a partir do imaginario da populagéo de Marechal Candido Rondon - PR: um estudo sobre o lugar de meméria
Casa Gasa (autor(es/as): Paulo Henrique Heitor Polon) :

A INFLUENCIA DO TURISMO NA VALORIZACAO DA IDENTIDADE CULTURAL: O CASO DE SAO LUIS DO MARANHAO (autor(es/as): Saulo
Ribeiro dos Santos)

IDENTIDADE E FE NOS ASSENTAMENTOS RURAIS DE SERGIPE (autor(es/as): Solimar Guindo Messi as Bonjardim)

MR4.4. Espaco, género e sexualidades na América Latina
EMENTA

A mesa redonda tem como objetivo realizar uma reflexdo sobre as relagées de género que envolvem o processo de organizagao social, econémica e
cultural dos territérios da América Latina, evidenciando as hierarquias e desigualdades baseadas nos papéis sociais insitutidos para homens e
mulheres.

Coordenadora: Joseli Maria Silva - Universidade Estadual de Ponta Grossa — (UEPG - BRASIL)
Marlene Tamanini: Universidade Federal do Parana — (UFPR - BRASIL)

Diana Lan: Universidad Nacional del Centro — (UNC - ARGENTINA)

Maria das Gracas Silva Nascimento Silva: Universidade Federal de Rondénia — (UFR — BRASIL)

RESUMOS APROVADOS

A MARCHA MUNDIAL DAS MULHERES E A CULTURA DOS MOVIMENTOS SOCIAIS CONTEMPORANEOS (autor(es/as): ALEXANDRA
PINGRET)

PELOTON MARIANA GRAJALES:O OLHAR DAREVISTAMUJERES NOANO DE 1971 (autor(es/as): Andréa Mazurok Schactae)
NAARGENTINA TANGOS, NO BRASIL TRAGEDIAS! LA MATRIMONIO IGUALITARIO, AQUI UNIAO CIVIL (autor(es/as): CHRISTOPHER SMITH
BIGNARDINEVES)

ECONOMIASOLIDARIA, RELACOES DE GENERO E COLETADORES DE MATERIAL RECICLAVEL: LIMITES EAVANCOS (autor(es/as): Edinara
Terezinha de Andrade)

As mulheres do trafico e a violéncia de género (autor(es/as): Fernanda Pereira Luz)

ARTICULACOES EM REDE NAAMERICA LATINA: O CASO DE CDDLA E “CATOLICAS PELO DIREITO DE DECIDIR” NO BRASIL (autor(es/as):
Francine Magalhaes Brites)

OS SUJEITOS NA MARGEM DA CULTURA - CONFLITOS NOS ESPACOS EDUCACIONAIS LATINO AMERICANOS (autor(es/as): Gustavo Luiz
Ferreira Santos)

Habilidades Sociais e Sexualidade: Aconstrucéo ldentitaria na Adolescéncia (autor(es/as): Priscilla de Castro Campos Leitner)

AS UNIOES HOMOAFETIVAS CONFORME O BLOCO DE CONSTITUCIONALIDADE E UMA PROTECAO NORMATIVA GLOBAL: GARANTINDO
DIREITOS HUMANOS (autor(es/as): Rafael da Silva Santiago)

POLITICAS PUBLICAS DE INCLUSAO E PERMANENCIA DE LGBT NAS ESCOLAS PUBLICAS DO ESTADO DO PARANA: UMA REFLEXAO
SOBRE SUAS APLICABILIDADES NO CONTEXTO DAEJAE PROEJA (autor(es/as): Reinaldo Kovalski de Araujo)

‘O MEDO NA CONSTRUCAO DAS REPRESENTACOES SOCIAIS DE ADOLESCENTES DO SEXO MASCULINO DA PERIFERIA DE DIFERENTES
AREAS URBANAS DE PONTAGROSSA, PR (autor(es/as): RENATO PEREIRA)

MR4.5. Sociedades Tradicionais: imagens, tempo, espacgo e saberes sobre a natureza
EMENTA

Em sua interagdo com a natureza, com distintas conformagées, as chamadas “sociedades tradicionais” ou as sociedades originarias, constroem,
historicamente, em seu universo mental, imaginario e praticas ecoprodutivas, uma cultura propria que envolve o conhecimento e respeito aos ciclos e
movimentos naturais, atribuindo significado a sua vida material e imaterial — aos espacos ou territorios de que fazem parte. Isso envolve ritmos de tempo
diferenciados dos ritmos caracteristicamente produtivistas que regem as sociedades urbano-industriais, os quais se pautam, fundamentalmente, numa
temporalidade cronometrada e aritimetizada — no tempo da fabrica. Contrapor essas diferentes culturas, em sua logica prépria, focalizando,
particularmente, as imagens, ritmos temporais, territorialidades e saberes patrimoniais das “sociedades tradicionais” e/ou originarias, significa
pensarmos numa politica de futuro na qual se inscreva o grande legado que tais sociedades detém no trato com a natureza, com base em sua
cosmovisao, praticas e expressoes culturais préprias, para a construgao de novas formas societarias, numa sintese historica, de futuros inéditos.

Coordenadora: Lucia Helena de Oliveira Cunha: Universidade Federal do Parana (UFPR — BRASIL)
Carlos Galano: Universidad Nacional de Rosario - (UNR- ARGENTINA)

Carlos Walter Porto Gongalves: Universidade Estadual do Rio de Janeiro - (UERJ- BRASIL)

Liliana Porto: Universidade Federal do Parana - (UFPR-BRASIL) ’

Arturo Argueta: Universidad Nacional Auténoma de México - (UNAM-MEXICO)
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RESUMOS APROVADOS

MULTICULTURALISMO, TURISMO E COMUNIDADES TRADICIONAIS: CAMPOS DE COEXISTENCIA E VIVENCIALIDADE? (autor(es/as): Isabel
Jurema Grimm)

Seringueiros do Acre - Imaginario e Paisagem Cultural (autor(es/as): Janaina Mour&o Freire).

AS PAISAGENS CULTURAIS DO/NO ESPAGO FESTIVO DA COMUNIDADE ENGENHO Il EM CAVALCANTE — GOIAS: UM OLHAR A LUZ DA
GEOGRAFIA CULTURAL (autor(es/as): JORGEANNY DE FATIMA RODRIGUES MOREIRA)

RECONHECIMENTO DAS ICCAS (AREAS CONSERVADAS POR COMUNIDADES INDIGENAS E LOCAIS) NAS POLITICAS DE CONSERVACAO
AMBIENTAL: DISCUSSOES ATUAIS. (autor(es/as): Luciene Cristina Risso)

MR4.6. Historia e Literatura na América Latina
EMENTA

Na producgéo historiografica recente, a literatura vem surgindo como uma fonte que oferece importantes recursos de analise da sociedade. Incorporada
solidamente no conjunto de inovagdes de fontes, métodos e problematicas que ha algumas décadas transformaram a experiéncia da pesquisa histérica, a
literatura esta presente hoje numa pluralidade de estudos que pretendem compreender o intricado universo das experiéncias mais subjetivas de homens e
mulheres. Na América Latina a literatura tem ocupado importante papel no movimento da sociedade. Seja ela abordada desde o ponto de vista da
materialidade do livro, da localizagéo social do escritor, de suas “redes de interlocu¢éo”, bem como numa analise dos significados do texto, das
representacdes da realidade que ele traz. Pensar a América Latina desde o ponto de vista dessa relacao é a reflexdo central que norteia o debate aqui
proposto

Coordenadora: Ana Amélia de Moura C. de Melo: Universidade Federal do Ceara (UFC - BRASIL)
Tracy Devine Guzman: Duke University of Miami — (ESTADOS UNIDOS DA AMERICA)

Soledad Falabella Luco: Universidad Diego Portales — (UDP - CHILE)

Adelaide Maria Gongalves Pereira: Universidade Federal do Ceara — (UFC - BRASIL)

lvone Cordeiro Barbosa: Universidade Federal do Ceara — (UFC - BRASIL)

RESUMOS APROVADOS

Cartas de Nova York - José Marti Correspondente (autor(es/as): Amanda Leite de Sampaio)
O TURISTAAPRENDIZ, DE MARIO DE ANDRADE VERSUS EL ZORRO DE ARRIBA Y EL ZORRO DE ABAJO, DE JOSE MARIA ARGUEDAS —
UMA APROXIMACAO LITERARIA E SOCIOLOGICA NO PANORAMA LATINO AMERICANO (autor(es/as): CRISTIANO MELLO DE OLIVEIRA)
O espaco da ficgdo na identidade em invengdo e memoria, de Lygia Fagundes Telles (autor(es/as): Fernando de Moraes Gebra)
Jorge Luis Borges e o Populismo Argentino (1946-1955) (autor(es/as): Fernando de Moraes Gebra)
Bahia 1860: o Brasil de Maximiliamo (autor(es/as): Flavia Silvestre Oliveira)
OS INTELECTUAIS E A NOVA ATENAS: Um estudo das representacdes nas obras dos literatos maranhenses no inicio da Primeira Republica
(autor(es/as): PATRICIA RAQUEL LOBATO DURANS)

MR4.7. - Interculturalidade, Identidades e Arte Latinoamericana.
EMENTA

A mesa propde-se a discutir as questdes anunciadas, do ponto de vista da critica de arte e dos artistas, aqui representados por Hector Guido (teatro) e
Pavel Eguez (artes plasticas). A partir do enfoque das politicas de subjetivacado e suas interfaces (Suely Rolnik) e da interculturalidade que se acentua na
resisténcia da arte em tempos globais, observada, sobretudo, nas zonas transitérias (Ticio Escobar), quer desencadear o debate sobre os recursos
criticos e expressivos que se manifestam na arte atual da nossa América, frente ao “esteticismo brando” regido pelos mercados globais, que desvia o
capital simbolico e gera territérios homogeneizados

Coordenadora: Mariza Bertoli — Universidade de S&o Paulo — (USP — BRASIL)

Maria José Justino: Escola de Musica e Belas Artes do Parana - (EMBAP-PR - BRASIL)
Ticio Escobar: Ministro da Cultura do Paraguay - (PARAGUAY)

Hector Guido: Diretor de Cultura de Montevidéu - (URUGUAI)

Gustavo Pavel Eguiez: Artista Plastico - (EQUADOR)

RESUMOS APROVADOS

Entre balas e belas - Comunicacdo e Moda nas favelas cariocas (autor(es/as): Alexandra Santo Anastacio)

PAISAGENS CULTURAIS E FRONTEIRAS (autor(es/as): Beatriz Helena Furlanetto)

INDIGENAS: ENTRE REPRESENTACOES E DISCURSOS (autor(es/as): Eder Augusto Gurski)

DE LA CULTURA ORAL A LA DIGITAL: SABERES, MEMORIAS Y NARRATIVAS EN LA TRANSCULTURA. PERSPECTIVAS DESDE LA
UNIVERSIDAD INDIGENA DE VENEZUELA (autor(es/as): Fabiana Anciutti Orreda)

O ATOR E O GRUPO: DISCURSOS SOBRE O TEATRO FEITO NA UNIVERSIDADE (autor(es/as): JEAN CARLOS GONCALVES

FESTAS POPULARES E SUAS REPRESENTAGCOES IMAGETICAS: LUGAR DE PROMOGAO DO PERTENCIMENTO E VALORIZAGAO DAS
CULTURAS SUBALTERNAS. (autor(es/as): Katia Maria Roberto de Oliveira Kodama)

ASPECTOS DA ECONOMIA CRIATIVA NO MERCOSUL A Industria Fonografica como fator de aproximagéo entre Brasil e Argentina (2003 — 2011)
(autor(es/as): marcello de souza Freitas) _ 5 5 .
SUSTENTABILIDADE CULTURAL: MANUTENCAO, CONSERVACAO E DIFUSAO DE PEQUENOS ACERVOS - RELATO DE EXPERIENCIA
(autor(es/as): Rafael Schultz Myczkowski)

FALA JUVENTUDE! UM ESTUDO SOBRE AS RELACOES ENTRE JUVENTUDE, CULTURA E LAZER (autor(es/as): Sandra Rangel de Souza)
O Autorretrato Ampliado (autor(es/as): Terezinha Pacheco dos Santos Lima)
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A SOCIEDADE DE CONSUMO: ANALISES NA FRONTEIRA ENTRE BRASIL E
PARAGUAI

Luana Caroline Kiinast Polon

Tarcisio Vanderlinde
Resumo

Este artigo é uma adaptacdo do projeto de pesquisa apresentado como requisito parcial
para selecdo de Mestrado em Geografia, da Universidade Estadual do Oeste do
Parana/M.C.R. A tematica proposta é uma abordagem mais especifica sobre o assunto ja
abordado no Trabalho de Conclusédo de Curso em Geografia, defendido em 2011 com o
titulo “Sociedade de consumo ou o consumo da sociedade? Um mundo confuso e
confusamente percebido”, sob orientagcdo do Prof. Dr. Tarcisio Vanderlinde. Através da
pesquisa apresentada por este artigo, busca-se uma melhor compreenséo das relacoes
de consumo que se estabelecem no espaco fronteirico entre Brasil e Paraguai, em
especial na regido oeste do Parana. Analisando através de entrevistas e fontes
bibliograficas as percepcdes dos sujeitos acerca do consumo de bens na fronteira em
guestdo. Percebendo desta forma as praticas fronteiricas relacionadas ao consumo,
dentre elas aquelas que sao consideradas ilegais. A escolha neste trabalho por abordar o
consumo na fronteira se deve ao expressivo transporte e comercio de bens de consumo
na regido fronteirica entre o Brasil e o Paraguai. Apos o envio do resumo ao “lll CEPIAL”,
algumas alteracfes na pesquisa aqui apresentada foram definidas, através de seminario
proposto pelo Mestrado em conjunto com professores convidados. Portanto, esta
proposta ndo sera seguida fielmente na dissertacéo, mas sera apresentada com algumas
modificacdes no momento da banca de defesa. Esta pesquisa esta sendo realizada com a
orientacao do Prof. Dr. Tarcisio Vanderlinde, docente do Programa de P6s Graduacdo em
Geografia, nivel de Mestrado, da Universidade Estadual do Oeste do Parana (UNIOESTE),
Campus de Marechal Candido Rondon —PR. A autora do artigo € Graduada em Geografia
pela UNIOESTE/M.C.R. e esta cursando como aluna regular o Mestrado em Geografia
pela mesma Universidade. Integrante do grupo de pesquisa ENGEO — Grupo de Pesquisa
em Ensino e Praticas de Geografia, nUmero do Grupo 34953/2011. Participa de atividades
desenvolvidas no GEMMA — Laboratério de Estudos Geogréficos, Midia, Migracdes e
Ambiente (Cadastrado junto & UNIOESTE e ao CNPq). E bolsista pela CAPES. E ainda
www.cepial.org.br
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membro da Associacdo dos Geodgrafos Brasileiros (AGB). Pesquisa a “sociedade de
consumo” desde 2009, abordando temas como midia, juventude, questdes ambientais,
fronteira, religiosidade, consumo e outros. Tem apresentado e publicado suas pesquisas
em anais de eventos, de modo a divulgar o trabalho que esta sendo realizado junto ao

mestrado.
Introducgéo

O conceito de fronteira tem sido discutido nas diversas areas do conhecimento, em
especial na Ciéncia Geografica. Pode-se perceber que a fronteira deixa de ser vista
exclusivamente como delimitagcdo territorial, como era até o século XIX. Myskiw (2011)
aponta que ja em fins do século XIX uma releitura do conceito de fronteira estava sendo
realizada nos Estados Unidos, onde a fronteira passou a ser vista como um espaco a ser
explorado. Atualmente a fronteira passa a ser analisada sob outras oticas, de forma mais
subjetiva. Compreendendo a percepcdo social acerca do termo, percebendo que a
fronteira guarda em si aspectos histéricos e culturais relevantes.

Ha uma tentativa em despertar o sentido subjetivo da fronteira. A globalizacao é um
fendmeno que permite que o0s sujeitos cruzem diariamente inlUmeras fronteiras, quando
contrastados com aqueles que sdo considerados diferentes. H& ainda uma reflexdo sobre
a fluidez das fronteiras. A fronteira é algo muito além do que apenas uma linha diviséria,
pois é caracterizada pelas interacbes e contradicdes que se estabelecem nela, através
das relagbes entre os homens e destes com 0 ambiente. Santos (1996, p. 218) afirma que
“a fluidez contemporénea é baseada nas redes técnicas, que sdo um dos suportes da
competitividade. Dai a busca voraz de ainda mais fluidez, levando a procura de novas
técnicas ainda mais eficazes. A fluidez €, ao mesmo tempo, uma causa, uma condicdo e
um resultado”.

A escolha neste trabalho por abordar a fronteira entre o Brasil e o Paraguai se deve
a expressiva questdo do consumo de bens materiais neste espaco. As relagbes de
consumo dao um significado peculiar a fronteira e, compreender a regido fronteirica sob a
Otica do consumo é importante para a Geografia. As relagdes de produgdo e consumo
alteram o espaco geogréafico, desde a retirada da matéria-prima até adaptacdes para
suprir o fluxo necessério para transportar as mercadorias. Porém ndo somente 0 espaco
geografico é alterado, mas também a forma como os homens agem, suas prioridades e

necessidades.
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Para analisar o ambiente de fronteira escolhido sob a 6tica do consumo, a opcao
por entrevistar os individuos que possuem uma ligacdo intima com este ambiente
fronteirico faz-se pertinente. Portanto, assim como Martins (2009) deu voz a vitima do
espaco de fronteira abordado por ele, este trabalho tem como objetivo dar voz as pessoas
gue transpassam a fronteira entre o Brasil e 0 Paraguai para manter relacdes de consumo,
seja como trabalhadores ou consumidores. A complexidade do espaco de fronteira
escolhido para realizacdo deste trabalho se mostra expressiva, e o consumo é um dos
elementos com os quais se pode tentar compreender e perceber essa fronteira para além
da delimitacao fisica.

Este trabalho tem um carater interdisciplinar, ja que, apenas com autores
especificos da Ciéncia Geografica ndo foi possivel formar um referencial teérico concreto.
Tem suas bases, portanto, na Geografia, Sociologia, Antropologia, Histéria e demais
Ciéncias afins. Os conhecimentos de diversos autores foram considerados, de modo que
fosse possivel formar um embasamento coerente ao estudo aqui apresentado. Diversas
tematicas podem ser pensadas quando o objeto de estudos € a regido de fronteira entre
Brasil e Paraguai, o trabalho aqui apresentado vai de encontro com pesquisas
desenvolvidas sobre o trafico de drogas na fronteira, a questao da dindmica do trabalho e

outras abordagens.
Referencial Teérico

Conforme reflexdo de Martins (2009, p.133) “a fronteira é essencialmente o lugar
da alteridade [...] € o lugar do encontro dos que por diferentes razdes sao diferentes entre
si”. Conforme analise do autor, é na fronteira onde as diferencas entre os homens se
mostram mais aparentes, devendo-se a isso o0 fato de que as areas fronteiricas séo
marcadas por conflitos ao longo da histéria. Permitindo que na fronteira ficasse impressa
a historia e constru¢do das nacoes.

Historicamente, a fronteira era vista como a delimitacdo geogréfica entre os paises
e, de acordo com Myskiw (2011) o que delimitava a fronteira eram as “barreiras
geograficas” presentes no espago, geralmente rios ou montanhas. Com o avancgo das
colonizagbes, a fronteira passa a ser repensada sob a Otica do desenvolvimento
econdmico, através da exploracdo de territérios. Este momento € marcado por conflitos
violentos entre os dominadores e os dominados, como analisa Myskiw (2011).
Lembrando-se que as fronteiras eram habitadas, em muitos casos, por indigenas, como
foi o caso da exploracéo das fronteiras brasileiras (e outras tantas ao longo do mundo).

www.cepial.org.br

15 a 20 de julho de 2012
Curitiba - Brasil

v N 1 . H N 1 .M



v K 1 H y 1 .M

Mas, a questdo conflituosa da fronteira ndo esta estagnada. Como relata Martins
(2009, p. 09), através de sua experiéncia pratica e seus estudos sobre fronteira. “A
fronteira é, sobretudo, no que se refere aos diferentes grupos dos chamados civilizados
que se situam ‘do lado de c&’, um cenario de intolerancia, ambi¢cao e morte”. O ambiente
de fronteira continua sendo o lugar da diferenca, onde as culturas se encontram, se
mesclam ou se repudiam.

Especificamente, a fronteira entre o Brasil e 0 Paraguai se mostra particularmente
complexa. A relacdo entre os paises é marcada por conflitos, intensos e brandos, mas
gue vao moldando o perfil deste ambiente fronteirico. Conforme estudo de Baller (2011),
ja no inicio do século XIX era possivel perceber a relagdo de méo de obra entre os dois
paises. Também o momento de tensdo quando da “Guerra do Paraguai’, onde muitas
vidas foram perdidas. Ainda, a exploracdo das Companhias Colonizadoras que se
estabeleceram préximas a fronteira, utilizando-se de mao de obra, tanto de brasileiros
guanto de paraguaios. E, mais expressivamente a partir de década de 1970, a questdo
dos brasiguaios.

Outra questédo relevante da relacdo entre os paises é a mescla de culturas
presente. As migracdes na fronteira sao responsaveis por esta incorporacdo de aspectos
culturais de um pais pelo outro. Em seu estudo, Baller (2011, p. 61) comenta que na
fronteira Brasil - Paraguai “aproximadamente um milhdo de pessoas atuando nessas
fronteiras materiais e simbdlicas, um nimero no minimo significativo”. E nesse sentido,
torna-se relevante um estudo que busque mostrar se as fronteiras estdo mais fluidas na
atualidade, ou qual o fenbmeno que esta regendo as idas e vindas de um pais ao outro.

Percebendo-se a importancia de um estudo no ambiente fronteirico entre o Brasil e

o Paraguai, e sabendo-se da expressividade das relacdes de consumo neste espaco, é

possivel entender a necessidade de uma andlise nesse sentido, em especial na Geografia.

Segundo Carlos (2004), pode-se refletir que 0 homem enquanto mantém suas relagfes de
consumo, altera o meio em que vive, de modo a transformar o espaco de acordo com o
contexto social vivido. E uma discusséo frequente na Ciéncia Geografica, a necessidade
de se analisar de forma integrada o homem e o0 ambiente. A proposta desta pesquisa se
enquadra adequadamente nesse aspecto, pois busca relacionar o homem do espaco de
fronteira com a constituicdo e complexidade desta.

A escolha do consumo de bens materiais para abordar a fronteira se deve a
importancia que o tema tem tomado na atualidade. Um ponto central deve ser
compreendido primeiramente e o pensador Zygmunt Bauman pode nos fornecer alguns
referenciais uma vez que possui diversos estudos voltados a sociedade contemporanea.
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A sociedade do consumo recebe atencdo em diversos estudos e pesquisas do autor. A
metéfora da "sociedade liquida" € utilizada para discutir a sociedade contemporanea,
diferente daquela que vivia na era solido-moderna onde havia entre outras questdes uma
promessa de segurangca a longo prazo. “Na era solido-moderna da sociedade de
produtores, a satisfacdo parecia de fato residir, acima de tudo, na promessa de seguranca
a longo prazo, ndo no desfrute imediato de prazeres” (BAUMAN, 2008, p. 43). Com o
advento da sociedade de consumo, a perspectiva se altera. O Estado estavel parece dar
lugar ao estado de consumo e de desfrute imediato. “O desejo humano de seguranca e 0s
sonhos de um ‘Estado estavel definitivo ndo se ajustam a uma sociedade de
consumidores” (BAUMAN, 2008, p. 44). A sociedade contemporanea pode ser
caracterizada como uma sociedade de consumo, isso devido as altas demandas de
mercadorias que sdo produzidas e consumidas a cada dia.

A sociedade de consumo é caracterizada pela insatisfacdo dos desejos de
consumo, e a criagao constante de novas necessidades. O conceito de “necessidade” é
equivoco, ndo se sabe ao certo o0 que é realmente necessario e o que € supérfluo. Cada
individuo define o que é necessidade para si. Os bens materiais ndo sao fabricados com a
intencdo de que sejam duraveis, mas novas coisas sao criadas e lancadas ao mercado
diariamente, para que o consumidor troque seus bens “antigos” por bens novos. Nesse
sentido, uma reflexdo importante é feita por Huxley (2001), quando em Admiravel Mundo
Novo traz criticas que podem ser perfeitamente enquadradas aos problemas enfrentados
mundialmente na atualidade, dentre eles, o consumismo. No livro, os individuos eram
alienados através da hipnopedia, uma das frases que deveria ser gravada em suas
mentes era: “[...] como eu adoro roupas novas [...] Mas as roupas velhas sao horriveis”.
(HUXLEY, 2001, p. 83). Quando feita uma analise de comparagdo com o incentivo ao
consumo na atualidade, pode-se perceber que a midia é responsavel por este papel de
alienacao.

Santos faz uma reflexdo interessante quanto a influéncia dos meios de

comunicacao na manipulacdo dos desejos de consumo,

Atualmente, as empresas hegemonicas produzem o consumidor antes
mesmo de produzir os produtos. Um dado essencial do entendimento do
consumo € que a producgdo do consumidor, hoje, precede a produgdo dos
bens e dos servicos. Dai o império da informagédo e da publicidade. Tal
remédio teria 1% de medicina e 99% de publicidade, mas todas as coisas
no comercio acabam por ter essa composicdo: publicidade + materialidade;
publicidade + servicos, e esse é o0 caso de tantas mercadorias cuja
circulagdo é fundada numa propaganda insistente e frequentemente
enganosa. (2003, p.48, 49).
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A questdo do consumo é muito ampla e requer um entendimento por parte dos
gedgrafos, as demandas de consumo sdo responsaveis pela retirada excessiva da
matéria-prima da natureza e a alta quantidade de refugo gerado é danosa ao meio, e ao
homem. Dessa forma, € importante perceber como essas questdes de consumo se
estabelecem no ambiente fronteirico Brasil — Paraguai. Area que € conhecida pelo fluxo
de pessoas em busca de mercadorias, trabalhadores que cruzam a fronteira, vendedores
informais, contrabando de produtos, violéncia contra “sacoleiros” e outras abordagens que
podem ser relacionadas ao consumo.

A relacdo de consumo existente entre os dois paises se manifesta de maneira
perceptivel, de modo que a moeda do Brasil é amplamente aceita no comercio da
fronteira do Paraguai, “sua aceitagdo nas areas de fronteira € grande, pois as transacoes
de compra e venda se dao em grande parte com moeda nacional brasileira” (BALLER,
2011, p. 68). E ainda, conforme o mesmo autor “outro elemento que faz parte da dindmica
existente entre os dois paises é o idioma. [...] a presenca e a utilizacdo da lingua
portuguesa no pais vizinho” (2011, p. 69). Pode-se notar que em diversos aspectos 0s
paises buscam incorporar elementos do outro para facilitar os contatos, favorecendo
também os processos de compra e venda de mercadorias.

A gquestdo do consumo € relevante, pois os bens adquiridos ndo possuem um
significado vazio, mas sdo dotados de uma simbologia embutida. Como ja analisou
Calvino (1990, p. 18) na descrigdo da cidade de Tamara, uma das “Cidades Invisiveis”

narradas pelo autor,

Mesmo as mercadorias que os vendedores expdem em suas bancas
valem ndo por si préprias mas como simbolos de outras coisas: a tira
bordada para a testa significa elegancia; a liteira dourada, poder; os
volumes de Averrois, sabedoria; a pulseira para o0 tornozelo,
voluptuosidade.

Da mesma forma, os bens de consumo na sociedade contemporanea ndo sao
apenas coisas, mas determinam aspectos considerados como importantes ao individuo
portador de tal bem. E ainda como analisa Featherstone (1995. p.122), “o consumo,
portanto, ndo deve ser compreendido apenas como consumo de valores de uso, de

utilidades materiais, mas primordialmente como o consumo de signos”.
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A forma como se manifestam as relacées de consumo na sociedade atual é motivo
de discussbes, complexas por sinal. Para que se possa compreender o homem como

consumidor, € preciso percebé-lo também como mercadoria. Conforme Marx (2005, p. 66),

A existéncia do trabalhador torna-se reduzida as mesmas condi¢fes que a
existéncia de qualquer outra mercadoria. O trabalhador transformou-se
numa mercadoria e tera muita sorte se puder encontrar um comprador. E a
procura, a qual estd sujeita a vida do trabalhador, € determinada pelo
capricho dos ricos e dos capitalistas.

Em Marx (2005) € possivel obter-se discussdes relevantes quanto a
“mercantilizacado” do trabalhador e, quanto ao fetichismo das mercadorias. Temas estes,

gue séo importantes ha elaboracéo desta pesquisa.
Justificativa

O conceito de fronteira estd sendo debatido no meio académico e nos eventos
promovidos por diversas Ciéncias. Para o curso de Geografia, da Universidade Estadual
do Oeste do Parand, localizada em um espago fronteirico de complexidade singular, os
estudos que envolvem este espaco de fronteira sdo de extrema relevancia. Este projeto
de pesquisa visa abordar um tema ainda pouco trabalhado por outros académicos da
UNIOESTE, a questdo do consumo na fronteira entre o Brasil e o Paraguai. Aliado a isso,
ja existem trabalhos anteriores que abordam o tema dos trabalhadores neste espaco de
fronteira, mais especificamente a precarizacdo do trabalho. E preciso compreender que
existe também uma degradacdo dos consumidores que cruzam a fronteira. Existe a
manipulacédo dos desejos de consumo por parte da midia (embora em sentido contrario
haja uma nova discussédo sobre a repulsa dos meios midiaticos em relacdo a fronteira,
valorizando o produto nacional possa ser realizada), uma pressdo social de que para
sentir-se incluido na sociedade, o homem deva consumir. E, além disso, o fato de que
muitas coisas supérfluas sdo consumidas e, quantas horas foram trabalhadas para pagar
as “necessidades” de consumo, enquanto os momentos de 6cio eram esquecidos.

A questdo do consumo é perversa em parte. E, dentro da fronteira fisica existe uma
fronteira subjetiva. A fronteira que separa aqueles que querem consumir, daqueles que
podem consumir. A desigualdade econdmica/social é aparente nestes espac¢os. Enquanto
alguns individuos consideram o ato de comprar como uma forma de lazer, outros tantos
buscam sobreviver através das relacdes de consumo na fronteira. Assim, talvez o

pensamento de Martins (2009) se encaixe perfeitamente nesse sentido, “a degradacéo do
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Outro nos confins do humano”. O que é comum na sociedade de consumo, os pobres
sendo os maiores sofredores, como ja refletia Bauman (1999), o potencial de compra dos
pobres € tdo baixo quanto seus recursos para isso. O préprio homem acaba se tornando
uma mercadoria neste sistema, pelo fato de que precisa se vender para poder consumir,
como reflete Marx (2005) e em outras obras, nas quais aborda a alienacéo do trabalhador.
E nesse sentido, Santos (2003, p. 49) expressou muito bem a problematica, “consumismo
e competitividade levam ao emagrecimento moral e intelectual da pessoa, a reducdo da
personalidade e da visdo de mundo, convidando, também, a esquecer a oposicao

fundamental entre a figura do consumidor e a figura do cidadao”.
Objetivo Geral

Compreender como se estabelecem as relacdes de consumo na fronteira entre o Brasil e
o Paraguai, analisando através de entrevistas, aspectos relevantes para a Ciéncia

Geogréfica.
Objetivos Especificos

1) Analisar 0 consumo e 0 consumismo na sociedade contemporanea. Buscando
compreender quais 0s principais elementos relacionados ao consumo atual, como
a influéncia dos meios de comunicacéo, por exemplo.

2) Realizar uma reflexao tedrica acerca do conceito de fronteira, e como este tem sido
alterado ao longo do tempo.

3) Coletar relatos de individuos com realidades distintas, ainda que moradores do
mesmo espaco de fronteira. Levando em consideragcdo as temporalidades
referentes a fronteira.

4) Refletir sobre as informagdes coletadas e buscar compreender a fronteira em
guestdo, que se mostra complexa, em parte pelas relacdes de consumo que se

estabelecem nela.
Metodologia

Para atingir os objetivos propostos através deste projeto de pesquisa,
primeiramente sera realizado um levantamento bibliografico, para além do material ja
estudado no momento da elaboracdo do Trabalho de Conclusdo de Curso em Geografia
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(2011), com o titulo “Sociedade de consumo ou o consumo da sociedade? Um mundo
confuso e confusamente percebido”. O qual abordou as bases para que este trabalho de
pesquisa possa ter continuidade.

Teoricamente, serd feita uma discussao referente ao consumo e ao consumismo
na sociedade contemporéanea. Compreendendo de que forma o consumo de bens
materiais altera as rela¢cdes humanas e dos homens com o meio. Um segundo ponto a ser
discutido é o préprio conceito de fronteira. Uma discussdo essencial para que a
complexidade do espaco fronteirico seja conhecido e valorizado como objeto de estudo.
Ao passo que “toda consolidacao de fronteiras enquanto limites é, antes de tudo, uma
construgdo social [...] toda producdo de fronteiras € uma dindmica impressa pelos
individuos envolvidos”. (MOTTA; MACHADO, 2008, p. 09,10). E ainda, conforme Martins
(2009), é no espaco de fronteira que se pode observar de que forma como as sociedades
se organizam, como os homens agem e interagem socialmente.

Como ponto principal deste trabalho seréo coletados relatos. As pessoas
entrevistadas serdo escolhidas por idade, de forma a obter informacdes sobre o consumo
nos diversos tempos histéricos. Deverdo ser moradores da regido fronteirica Brasil —
Paraguai, espaco que estara sendo estudado. Dentre os entrevistados poderdo estar
criangas e idosos, vendedores de produtos paraguaios, “sacoleiros”’, pessoas que
praticam o “comercio formiga”, “brasiguaios”, dentre outros. Uma pesquisa prévia foi
realizada em 2011, como parte empirica do Trabalho de Conclusdo de Curso. Nesta
foram entrevistados jovens de dois Colégios de Marechal Candido Rondon (Colégio
Estadual Eron Domingues e Colégio do Campo Margarida), através da qual foi possivel
observar a forma como os alunos percebem o consumo. Este trabalho foi realizado em
conjunto com o professor de Sociologia das turmas, sendo que surgiram respostas e
reflexdes interessantes.

A pesquisa respeitara questbes de ética e, 0s entrevistados ndo terdo
obrigatoriedade de se identificar. As questdes referentes a ética na pesquisa seréo
estudadas antes de qualquer contato com os entrevistados, evitando impasses.
Lembrando que os individuos envolvidos no trabalho serdo devidamente informados
quanto a utilizagdo de seus depoimentos.

Através dos relatos colhidos, uma analise sera realizada, levando em consideragéo
as temporalidades vividas pelos entrevistados. O contexto histérico e social ndo pode ser
embaciado nas reflexdes acerca do consumo e do consumismo, para que as conclusdes
sejam condizentes com a realidade. As questdes de ética serdo respeitadas para que nao
ocorram problemas posteriores.
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Os diferentes tempos na fronteira trardo aspectos distintos quanto as relacdes de
consumo, de acordo com cada momento, e também conforme a realidade do individuo
entrevistado. Para isso, levar-se-4 em consideracéo aspectos qualitativos (classe social®,
funcéo exercida, grau de instrucéo, etc.) e quantitativos (idade, rendimentos, nimero de
filhos, etc.). Conforme defende Martins (1996), a fronteira é o lugar do encontro e do
desencontro. Encontro daqueles que séo diferentes e por algumas razdes mostram-se
iguais. E desencontro dos que se mostram situados na mesma realidade historica, mas
gue viveram em contextos sociais/histéricos e econémicos diferentes. E a contribuicéo
destes sera valiosa na construcao deste trabalho.

Os dados coletados serdo importantes para que as relacdes de consumo no
espaco fronteirico estudado sejam compreendidas. Podendo-se perceber de que forma os
individuos sdo atores e vitimas do sistema. Consumidores e consumidos, e como a
fronteira interfere em sua forma de consumir. Esta proposta de pesquisa é a base para
realizacdo do trabalho, sendo que ao longo das entrevistas podem surgir informacoes
relevantes para além do ja citado aqui, aspectos diferentes observados e que venham a
contribuir para uma boa conclusdo desta pesquisa.

A metodologia apresentada acima esta sendo discutida junto ao orientador e
demais professores que contribuem para o bom andamento dos trabalhos no mestrado.
Algumas modifica¢des serdo efetuadas de modo que seja viabilizada a pesquisa, portanto,
as informacdes apresentadas através deste artigo sdo apenas prévias do trabalho que
sera realizado junto ao espaco fronteirico Brasil — Paraguai. Novos debates tém surgido e
aliado a estes um incremento na parte tedrica. Por questdo do tempo limitado disponivel
para elaboracdo da dissertacdo, sera realizado um recorte na pesquisa, tornando-a mais

especifica.
Resultados Preliminares

A pesquisa a qual se remete este artigo teve seu inicio no ano de 2012, esta,
portanto nos primeiros meses de desenvolvimento. Até o momento da elaboracéo deste
artigo ndo haviam sido realizadas entrevistas e nem trabalhos em campo, apenas

pesquisa de material para o embasamento teérico. Os resultados aqui apresentados sdo

! Classe social de acordo com Max Weber, caracterizado conforme critérios do mercado econémico (o que o individuo
tem, qual seu rendimento, qual sua posi¢ao na sociedade, etc.).

www.cepial.org.br
15 a 20 de julho de 2012
Curitiba - Brasil

v N 1 . H N 1 .M

10



v K 1 H y 1 .M

ensaios que posteriormente irdo constituir, de maneira mais elaborada, os capitulos da
dissertacao de mestrado.

A coleta de referenciais teéricos € uma fase muito importante da pesquisa, onde
serdo definidos os autores que servirdo de fontes cientificas para embasar o trabalho. De
modo que, neste primeiro momento uma revisdo bibliografica esta sendo realizada. A
separacdo de textos que tém por base a discussdo sobre fronteira € pertinente, ja que é
necesséario compreender a evolucdo dos conceitos ao longo do tempo. Compreendo as
diversas fronteiras que sdo transpostas pelos individuos sociais.

Conforme andlise de Albuquerque (2010, p. 33),

A palavra fronteira adquire uma variedade de sentidos na atualidade.
Utiliza-se este termo tanto no aspecto territorial, delimitando espacos
geograficos ocupados pelos mais heterogéneos agrupamentos humanos,
como no sentido metaférico. Nesse caso para demarcar ou apagar 0s
limites culturais entre grupos sociais e as barreiras epistemolédgicas e
metodoldgicas entre as areas do conhecimento. H4, de fato, uma inflagédo
do uso do termo fronteira para as mais distintas situacdes sociais e
culturais nas ciéncias contemporaneas.

A fronteira é o lugar da alteridade, ja analisou Martins (2009). E, portanto, um
espaco onde os diferentes entram em contato, onde as culturas se chocam. Um espaco
de transculturacdo e ndo de aculturacdo, como defendem alguns autores. “Construir o
Outro [...] implica construir a fronteira que dele me separa — a fronteira comeca por ser
antes do mais a linha imaginaria sobre a qual se projecta a no¢do de diferenca e a partir
da qual se torna possivel a afirmacédo da identidade” (RIBEIRO, 2005, p. 481). E na
fronteira onde os conflitos tornam-se mais intensos, devido a proximidade com o alheio, o
desconhecido. E €, portanto, um campo de estudos de grande relevancia para as
Ciéncias Humanas.

Para além da discussao dos conceitos de fronteira, o objeto central deste trabalho
€ o0 consumo, como pratica social. Agamben (2007, p. 71) reflete que, ‘o consumo,
mesmo no ato de seu exercicio, sempre é passado ou futuro e, como tal, ndo se pode
dizer que exista naturalmente, mas apenas na memdria ou na expectativa. Portanto, ele
nao pode ter sido a nao ser no instante do seu desaparecimento”. As relacdes de
consumo tomaram proporc¢des significativas na sociedade contemporanea, quando o valor
das mercadorias passa a ser definido pela troca, e ndo pelo uso como na sociedade de
produtores. A sociedade de produtores pode ser caracterizada como aquela em que a

producdo era uma acao valorizada, os homens eram moldados para suprir as demandas

www.cepial.org.br
15 a 20 de julho de 2012
Curitiba - Brasil

v N 1 . H N 1 .M

11



v K 1 H y 1 .M

de producédo. Ja, na sociedade contemporanea, o consumo assume o comando das
acOes produtivas. O consumo gera e controla a producao.

Lipovetski (2007) analisa que o termo “sociedade de consumo” apareceu pela
primeira vez na década de 1920, sendo que o uso da expressdo se intensificou nas
décadas de 1950 e 1960. Ha na atualidade autores que defendem que a sociedade de
consumo ja chegou ao fim, e que se vive um novo periodo da histéria do consumo. Gilles
Lipovetski em especial defende que o termo correto para definir o consumo na “pés-
modernidade” seria “sociedade de hiperconsumo”. Nesta pesquisa o termo sociedade de
consumo continua sendo utilizado, j4 que, em nivel de Brasil o boom do consumo é algo
bastante recente.

O fato é que diversas transformacdes tém ocorrido quanto as praticas de consumo
no Brasil, em especial as politicas que visam o crescimento econémico através do acesso
ao consumo por parte de todas as classes sociais. As facilidades de créditos e a
disponibilidade de produtos variados séo caracteristicas de uma sociedade de consumo.
“A sociedade de consumo criou em grande escala a vontade crbnica dos bens mercantis,
o0 virus da compra, a paixdo pelo novo, um modo de vida centrado nos valores
materialistas” (LIPOVETSKI, 2007, p. 36).

Agamben (2007, p. 71) propde importante analise sobre 0 consumo:

E como, na mercadoria, a separacgédo faz parte da propria forma do objeto,
que se distingue em valor de uso e valor de troca e se transforma em
fetiche inapreensivel, assim agora tudo o que é feito, produzido e vivido —
acaba sendo dividido por si mesmo e deslocado para uma esfera separada
gue ja nao define nenhuma divisdo substancial e na qual todo uso se torna
duravelmente impossivel. Esta esfera é o consumo.

A légica da sociedade consumista € que o0s objetos ndo devem ser criados para
gue tenham durabilidade, justamente pois a troca é o que movimenta a producao e o
consumo. A citacao acima permite que uma reflexdo de Karl Marx seja analisada, quando
aborda a reificacdo do homem, ou a coisificacdo. Martins (2011) percebe que, quando as
relacdes sociais sdo coisificadas promovendo a alienacdo do individuo, é possivel
perceber apenas coisa e objeto, mas ndo o homem como sujeito daquilo que faz. Em uma

sociedade com base no consumo 0s proprios homens tornam-se mercadorias, de modo

gue ndo se percebem como sujeitos sociais, mas como produtos a disposicdo no mercado.

No capitalismo ha uma tendéncia em mercantilizar tudo, inclusive o préprio tempo
livre. A proépria palavra “negoécio” se remete a negacdo do 6cio, portanto, os individuos
devem estar a todo tempo negociando. “Numa sociedade capitalista moderna madura,

www.cepial.org.br
15 a 20 de julho de 2012
Curitiba - Brasil

v N 1 . H N 1 .M

12



v K 1 H y 1 .M

deve-se consumir, comercializar, utilizar todo o tempo de forma que se torna inadmissivel
gastar tempo com lazer” (PADILHA, 2000, p. 52). Ha, porém um fendmeno que tem sido
observada com frequéncia na sociedade contemporanea, onde o capitalismo se apoderou
dos momentos de lazer através da mercantilizacdo do 6cio. De modo que, na concepgao
do capitalismo, para que possam divertir-se ou descansarem, 0s sujeitos devem pagar
clubes, restaurantes, parqgues, cinemas, shoppings, viagens e outros. No capitalismo
“felicidade e bem-estar sao valores implicitos ao consumo” (lbid., p. 68).

Ha um aspecto que é pertinente de reflexdo. E a “sacralizacdo” do consumo. Por
ser algo aparentemente comodo, 0 consumo tornou-se algo que ndo pode ser profanado.
Agamben (2007) percebe o capitalismo como uma religido, e é nesta que o consumo se
insere como elemento sacralizado. O autor coloca que a religido capitalista ndo tem como
objetivo a esperanga, mas sim o desespero. E conclui que “o capitalismo como religido
nao tem em vista a transformacgdo do mundo, mas a destruicdo do mesmo” (lbid., p. 70).
Quanto a sacralizacdo do consumo, o autor analisa que “se hoje os consumidores na
sociedade de massas sao infelizes, ndo é s6 porque consomem objetos que incorporaram
em si a prépria ndo usabilidade, mas também e sobretudo porque acreditam que exercem
o seu direito de propriedade sobre os mesmos, porque se tornaram incapazes de profanar”
(Ibid., p. 72, 73).

As questdes apresentadas sobre o consumo séo pontos para reflexdo sobre o tema
que é complexo e amplo. E possivel perceber que na regido de fronteira entre Brasil e
Paraguai, em especial no oeste paranaense, as relacdes de consumo séo expressivas. As
relacdes se estabelecem através do trabalho dos “sacoleiros” na area, com a compra de
mercadorias para posteriormente estar revendendo no Brasil. Lembrando que os
sacoleiros podem legalizar-se e comercializar as mercadorias desde que paguem o0s
impostos cobrados pelo governo brasileiro. Também é possivel perceber a presenca do
“comercio formiga”, quando mercadorias sao transportadas em pequenas quantidades, de
modo que os tributos ndo sdo cobrados. Segundo definicdo da Receita Federal do Brasil
acerca deste tipo de comercio, explica que, “dispbe sobre a isen¢ao de tributos na saida e
a entrada de bens e produtos em cidades adjacentes a fronteira”.

Além destes, ha uma forte presengca de consumidores que buscam mercadorias
especificas no Paraguai, como é o caso de eletroeletrdnicos, cujo comercio € muito
intenso no pais vizinho. Principalmente aos finais de semana ou feriados brasileiros é
possivel perceber uma grande quantidade de pessoas que se deslocam ao Paraguai para

comprar coisas que julgam necessitar. Qutros se deslocam para visitar as lojas, conhecer
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as mercadorias que sao ofertadas, comprar aquilo que lhes parece viavel. Um dado

relevante é a quantidade de pessoas do Brasil que vivem no Paraguai,

A quantidade de brasileiros no pais vizinho é imprecisa, mas as estimativas
indicam que se trata da maior migracdo de brasileiros para uma nagéo fronteirica e
a segunda maior “comunidade” no exterior, s6 perde para a quantidade de
brasileiros nos Estados Unidos. Segundo os dados do Ministério das Relagdes
Exteriores em 2002, dos 545.886 brasileiros que se encontram nos paises da
América do Sul, 459.147 estdo no Paraguai. Esse pais concentra de longe a maior
quantidade, ou seja, mais de 4/5 de todos os imigrantes brasileiros que vivem nos
paises vizinhos (ALBUQUERQUE, 2008, p. 3).

Aparentemente, a relacdo de maior expressao na fronteira Brasil — Paraguai é o
caso das praticas ilegais que caracterizam este espaco fronteirico. Em matéria recente, o
jornal “O Parana” trouxe a tona uma realidade desconhecida por alguns habitantes da
regido oeste paranaense: contrabandistas estdo preparando criancas para trabalhar com
o transporte de mercadorias ilegais nas cidades fronteiricas. E um fator que se justifica
pelo ganho rapido e facil de dinheiro. Um delegado entrevistado pela equipe de jornal
comenta que “com salarios elevados, esse jovem vai ter um destaque em seu meio social
e do outro lado 0 menino que vai a escola é um rejeitado. H4 uma nitida e triste inversé@o
de valores geralmente apoiada pela familia” (JORNAL O PARANA, 2012). A constatacéo
€ que, por influéncia dos familiares, diversos jovens estao deixando os estudos para se
dedicar as praticas ilegais.

O contrabando e o descaminho de mercadorias sdo marcas expressivas da
fronteira. A organizacdo dos contrabandistas € feita de tal maneira que dificilmente serdo
presos, devido as artimanhas que criam para driblar a fiscalizacdo. Além disso, existem
advogados que trabalham para os “agenciadores” dos transportadores, olheiros e
batedores, o que transmite seguranca de que se forem pegos, néo ficardo encarcerados.
Sendo que, em alguns casos, ha envolvimento de policiais nos esquemas. A discussdo
guanto a este aspecto é ampla e existem trabalhos surgindo no sentido de pesquisar
COmMOo 0S grupos se organizam, quais as ordens gque os contrabandistas devem seguir,
guais suas praticas e outros aspectos.

Os elementos apresentados acima sdo aspectos relevantes do espaco fronteirico
analisado, porém ha ainda outras questdes que podem ser pensadas. Os espacgos de
fronteira sdo sempre marcados por conflitos. Indo de encontro com o que aborda Martins
(2009) sobre os espacos de fronteira, Albuquerque (2010, p. 37) reflete que “a regido de

fronteira € também geralmente vista pela imprensa e pelo imaginario popular como um
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lugar perigoso, espago de ilegalidade, da contravencéo e da violéncia”. Define-se desta
forma pois € o ambiente onde a alteridade se mostra presente.

As diferencas entre Brasil e Paraguai séo significativas. Entre os brasileiros ha uma
visdo negativa construida acerca do pais vizinho, “as mercadorias ‘pirateadas’ ou sem
nota fiscal compradas em Cidade do Leste e revendidas em todas as cidades brasileiras
ajudam também a cristalizar preconceitos sobre a nagao vizinha, tais como ‘pais da
falsificagdo’, ‘tudo que é do Paraguai ndo presta” (ALBUQUERQUE, 2010, p. 39). A
imagem construida sobre o Paraguai é repleta de negatividade, o que é um fator
contraditorio, ja que diversos brasileiros buscam no Paraguai produtos para consumo.
Alguns problemas do Paraguai sdo ocasionados pelo descaso dos consumidores
brasileiros com o0 espaco paraguaio, como a quantidade de lixo deixado nas ruas.

Albuquerque (2010) analisa ainda que, a “Ponte da Amizade” € o foco das imagens
criadas sobre o comercio entre os dois paises analisados, por ser também o espaco
caracteristico das relacdes de consumo estabelecidas. A midia divulgou, por muitas vezes,
os conflitos que se configuravam na fronteira, criando uma imagem de violéncia
relacionada ao ambiente fronteirico. Em especial os casos de agressao aos sacoleiros por
parte de policiais ficaram gravados nas lembrancas de muitos individuos. Ha ainda os
conflitos derivados do trafico, nas lutas por territérios. Segundo o autor, a forma como 0s
jornalistas divulgam as noticias provavelmente € o que cria 0os imaginarios e preconceitos
sobre a fronteira.

Apesar dos conflitos existentes entre Brasil e Paraguai, as relacbes de consumo
tem se estabelecido através da flexibilidade. Um exemplo interessante é a forma de
comunicacao entre brasileiros e paraguaios, onde ambos buscam compreender-se e criar
estratégias para que a negociacdo seja bem sucedida. Bourdieu (2008, p. 74) reflete
sobre a linguagem, “o sentido da aceitabilidade que orienta as praticas linguisticas esta
inscrito no registro mais profundo das disposi¢bes corporais [...] a linguagem é uma
técnica do corpo”. Através da fala, dos movimentos e sentidos, a comunicagdo entre 0s
“diferentes” da fronteira se estabelece, orientada pelas relacées de consumo. Baller (2011,
p. 70) defende: “a questdo relativa ao idioma, ao lado da propriedade de terras de
brasileiros nas areas colindantes do Paraguai, parece-me que seja um dos elementos
mais perceptiveis nessa dindmica entre os dois paises e suas fronteiras”.

E possivel pensar que a globalizacdo € um dos fatores que facilitam os fluxos de
pessoas e mercadorias de um pais ao outro, com 0 avanco das tecnologias e a criagdo

dos meios de transporte que permitem maior velocidade de locomocéo.
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A globalizacdo contemporanea € vista antes de tudo como um produto da
expansdo cada vez mais ampliada do capitalismo e da sociedade de
consumo, acarretando uma crescente mercantilizacdo da vida humana,
que teria atingido niveis inéditos na histéria. Numa sociedade moldada
pelo fetichismo da mercadoria, dominada pela I6gica contabil em que tudo
é transformado em grandezas abstratas, passivel de ser comprado e
vendido, fica dificil de imaginar a manifestagéo de culturas ou “civilizagbes”
com distintos padrdes de organizacdo e sociabilidade. E inerente a légica
do capitalismo expandir-se tanto em profundidade, reordenando espacos ja
consolidados (destruindo territorios, ou seja, desterritorializando grupos
sociais), quanto em extensdo, incorporando constantemente novos
territdrios (ou seja, se reterritorializando) (HAESBAERT, 2001, p. 13, 14).

Os espacos ja estabelecidos, Brasil — Paraguai, adquirem fei¢cdes peculiares devido
as praticas de consumo inseridas na dindmica dos paises. O territério € moldado pelo
fluxo de pessoas que se utilizam do espaco de fronteira, seja na pratica das migracdes
pendulares ou esporadicamente para consumir, de modo que 0s sujeitos que fazem uso
territério imprimem suas marcas nestes. Portanto, “o territério carregaria sempre, de forma
indissocidvel, uma dimensédo simbdlica, ou cultural em sentido estrito” (HAESBAERT,
2011, p. 74). E “as influencias culturais existiram e continuam existindo nesse intenso
movimento de pessoas entre Brasil e Paraguai” (BALLER, 2011, p. 61). A diversidade de
culturas é um fator importante, somente no Estado do Parana, 139 municipios estédo
localizados na regido de fronteira, esse fator permite relagbes e fluxos entre os habitantes
dos dois lugares.

O relacionamento entre Brasil e Paraguai é constituido por discursos especificos,

Na relacdo direta entre Brasil e Paraguai, entre brasileiros e paraguaios,
neste cenario de fronteira, ocorrem muitos fendmenos econdmicos,
politicos e culturais que lembram as formas de dominacao e subordinacéo
das relagbes coloniais expressas nos discursos dos imigrantes brasileiros
gue enriqueceram no Paraguai, bem como na reagdo dos setores criticos
da sociedade paraguaia (ALBUQUERQUE, 2010, p. 47, 48).

As relacdes entre Brasil e Paraguai sdo diversas. Na regido oeste do Parana é
possivel constatar que alguns alunos paraguaios moradores das cidades fronteiricas
estudam em escolas do Brasil, principalmente em Porto Mendes, distrito de Marechal
Candido Rondon. Ha ainda a presenca de pessoas do Paraguai que vao diariamente
trabalhar em empresas brasileiras, fator motivado pela oferta de trabalho nas cidades do
oeste paranaense, em especial em industrias. Outros fatores como a busca de servigos
médicos impulsiona os paraguaios a cruzarem a fronteira e adentrar as terras brasileiras.

E pertinente ainda ressaltar a grande quantidade de brasileiros que possuem &reas de
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terra no Paraguai, um fator que gera diversos conflitos. Portanto, as relacdes entre os
paises sdo amplas e o consumo é um dos fatores mais expressivos, permitindo que a
fronteira adquira uma dindmica singular.

A questdo do consumo por parte de brasileiros no Paraguai mostra-se expressiva
guando através da internet é possivel encontrar uma gama extensa de dicas para boas
compras no pais vizinho. Fendmeno que mostra que alguns individuos programam
previamente suas compras, de modo a evitar constrangimentos posteriores. Porém é
possivel pensar que dificilmente as pessoas comprardo apenas 0 produto que realmente
julgam precisar, pois a oferta de bens de consumo a custos baixos € muito atrativa.
Certamente que a forma como os produtos estdo expostos, seja nos camel6s ou nos
shoppings, atrai os olhares e desejos dos consumidores. Além disso, o custo ameno das
mercadorias é o fator mais apreciado.

A entrada dos brasileiros em territério Paraguaio, especialmente em Ciudad del
Este, na fronteira com Foz do Iguagu, ocorre principalmente por meio de motocicletas. A
escolha por este meio de transporte € devido a dificuldade de se transitar com carros em
meio ao movimento da cidade. H4A uma grande quantidade de pessoas que trabalham
com mototaxis, aproveitando a escolha de muitos consumidores por ndo arriscar seus
veiculos cruzando a fronteira. Em Foz do Iguacu € comum a presenca dos mototaxistas
andando pelas ruas da cidade, em inUmeras viagens levando consumidores ao Paraguai
e os trazendo novamente ao Brasil. O intenso fluxo de pessoas na fronteira é responsavel
por inimeros acidentes e conflitos, e ha quem prefira ndo arriscar-se de carro,
atravessando a fronteira através dos mototaxistas.

Recente pesquisa mostra que Ciudad del Este est4 investindo esfor¢os para voltar
a ser um dos maiores centros de consumo do mundo. Em 1990 a cidade era considerada
o terceiro maior centro comercial mundial, constituindo-se uma “cidade shopping”. Para
conquistar tal feito, os empresarios paraguaios afirmam que precisam do auxilio dos
brasileiros e dos argentinos, de modo que possam criar e divulgar o “Destino Iguacu’.
Neste sentido, estdo sendo desenvolvidos projetos que pretendem envolver os municipios
paranaenses na regido de fronteira, as propostas serdo apresentadas a presidente Dilma.
Além disso, pedem mudancas na propria Ponte da Amizade, tornando-a mais bela e
iluminada, de forma a agradar os turistas e consumidores.

Uma informacao relevante é destacada na reportagem: “hoje, é a classe média
brasileira que frequenta as lojas da cidade vizinha, e ndo mais sacoleiros e muambeiros
como antigamente” (JORNAL O FAROL, 2012). Os empresarios do Paraguai afirmam que
vendem produtos de qualidade, assim como aqueles vendidos nas lojas de Paris, por
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exemplo. Afirmam ainda que trabalham com novidades e estdo sempre atualizando seus
produtos. Alegam que, “a venda de produtos falsificados é feita, geralmente, por camelds,
gque se instalam nas portas de shoppings e grandes lojas, prejudicando o movimento de
compradores” (JORNAL O FAROL, 2012). Um dado fornecido nesta entrevista mostra que
na década de 1990 o comercio paraguaio faturava em média US$ 12 bilhdes por ano,
porém grande parte deste lucro era derivado do contrabando. Os donos de empresas no
pais vizinho analisam que hoje o comercio paraguaio esta ganhando mais e revertendo
isso em beneficios para o pais, sendo que as lojas estdo se modernizando para atender
melhor os consumidores.

Neste sentido, um acontecimento importante pode ser ressaltado. Do dia 10 ao dia
13 de maio de 2012, aconteceu em Ciudad del Este uma liquidagao, denominada “Black
Friday”. Nestes dias, mais de 14 mil produtos tiveram seus custos reduzidos em até 70%.
O decréscimo nas vendas, que pode ser percebido desde 2008, se deve especialmente
ao fato de que muitos produtos comecam a ser produzidos em grande escala no Brasil, e
assim podem ser vendidos com custos mais amenos. Com a facilidade de locomogé&o pelo
mundo, diversas pessoas tém optado ainda por comprar em outros centos comerciais
mundiais, como é o caso de Nova York ou Miami. (GAZETA DO POVO, 2012). O evento
foi também uma tentativa de transformar a visdo que as pessoas tém a respeito do
comercio paraguaio, eliminando a visdo negativa causada pelos conflitos entre policiais e
sacoleiros, contrabando e os produtos falsificados, que ja foram muito comuns no
Paraguai. A feira foi divulgada em paises vizinhos e atraiu os consumidores do Brasil,
Argentina e do Chile.

Sobre Ciudad del Este, através das informacdes que podem ser obtidas sobre o
desenvolvimento da cidade paraguaia, simbolo do consumo, é possivel perceber que o
lugar foi construido com base na atuacdo dos sacoleiros, mas hoje a tentativa € tornar-se
um centro comercial de destaque. E possivel ver em Ciudad del Este diversos shoppings,
com padres dos maiores centros de consumo do mundo. Uma questao para ser pensada
€ quanto a permanéncia dos camelds nas ruas da cidade, o questionamento é se eles
poderdo continuar exercendo seu trabalho, ou em breve serdo retirados das ruas,
permitindo melhor fluxo dos consumidores pelas lojas sofisticadas. A intengédo é unir o
momento de lazer dos turistas com o consumo, “os sacoleiros, que, no passado,
representavam cerca de 90% dos consumidores, hoje sdo menos da metade. O comércio
paraguaio quer capitalizar e atrair mais turistas, no embalo do momento promissor do
turismo em Foz do Iguacu” (GAZETA DO POVO, 2012).
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E perceptivel que ha uma mudanca no perfil do consumidor brasileiro que se
desloca ao Paraguai. O intenso comercio de perfumes, bebidas caras e eletroeletrdnicos,
denuncia que o novo consumidor pertence a classe média. O desfrute destas mercadorias
é feito por individuos que possuem boas condicdes de compra, mas que optam por
economia, ja que os produtos no Paraguai sdo qualificados, desde que adquiridos em
boas lojas. Existem ainda produtos falsificados e com falhas, comercializados geralmente
pelos vendedores ambulantes. Porém este fator ndo € uma regra. Existem casos onde
lojas conceituadas foram fechadas por trabalharem com falsificagcbes. Por vezes as
ofertas séo tentadoras e o consumidor ndo reflete sobre aquilo que esta comprando.
Alguns produtos falsificados sé&o idénticos aos originais.

Quando analisado o consumo na fronteira Brasil — Paraguai € interessante pensar
gue talvez o locomover-se para além das fronteiras tornou-se uma forma de lazer. O
capitalismo apoderou-se de todas as esferas da vida, inclusive do 6cio. Neste sentido,
consumir seria uma espécie de descanso, um momento de descontracdo que traz alegria,
ainda que momentaneamente. “Com o advento da cultura de massa, o significado da
felicidade foi subvertido. Na sociedade de consumo, ser feliz deixou de representar um
meio como se vai e passou a ser percebido como um fim a que se chega” (VOLPI, 2007,
p. 90). Artimanhas sdo criadas, portanto, para atingir a tdo desejada felicidade. As
pessoas ndo se percebem felizes e comegam a buscar em coisas externas o
contentamento. Esta € uma caracteristica prépria da sociedade de consumo, um
sentimento de insatisfacdo constante. Necessidades que devem ser saciadas.

E intencdo deste projeto, portanto, compreender como se estabelecem as relacdes
de consumo expostas brevemente neste artigo. Analisando os aspectos que levam o
consumidor brasileiro a buscar produtos no Paraguai. Percebendo ainda a dinamica da
fronteira em questao, e a identidade desta area de fronteira. Entendendo que as mdltiplas
culturas que se mesclam na fronteira Brasil — Paraguai, sdo as responsaveis pela
construcdo deste espacgo peculiar. Através de elementos ja refletidos € possivel pensar
que a fronteira conserva marcas subjetivas de histérias vividas, temporalidades que
formaram a caracterizacdo deste ambiente da forma como € visto na atualidade. E neste

espaco complexo que a pesquisa aqui apresentada pretende se desenvolver.
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